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In undici anni, contrassegnati da una profonda passione per il gioco del golf, ,QWHUQDWLRQDO�* ROI�ha riposto particolare attenzione nel creare un LQFRQWUR�WUD�
SHUVRQH: appassionati e professionisti del settore, Golf Club, Aziende, Istituzioni e società di servizi. Coerenti con la nostra identità di azienda moderna, 

innovativa e costantemente in cerca di nuove modalità di comunicazione, nel 2004 abbiamo lanciato il portale ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW, uno strumento di 
informazione e di servizio completo ed efficace, facile da navigare. 8 Q�OXRJR�GL�LQFRQWUR�SULYLOHJLDWR�FRQ�H�WUD�L�JROILVWL. 
 
Con ROWUH�� � �� � � �YLVLWH�P HQVLOL��DG�RJJL�ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW�q�LO�SRUWDOH�LWDOLDQR�GHL�JROILVWL� 
 
 
0 ,66,2 1  
Come, dove e quando giocare. Dal neofita al professionista. ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW�è il portale italiano del golf: uno 
strumento di informazione e servizio per tutti gli appassionati di questo sport alla ricerca di news, consigli di tecnica e 
fitness, opportunità e idee per organizzare itinerari turistici di golf e relax: una guida on-line a 360°. 
 

/ ,1 * 8 ( ��Italiano, Inglese e Tedesco 

4 8 $ / &+ ( �1 8 0 ( 5 2 ��P HGLD�GHJOL�XOWLP L�� �P HVL� 
� Oltre 150.000 pagine visitate al mese 
� Oltre 50.000 visite uniche al mese 
� Oltre 15.000 utenti registrati alle newsletter 

35 2 ) , / 2 �' ( * / , �8 7 ( 1 7,  
� Uomini e donne tra i 15 e 60 anni (core 25-45); 
� Livello socio culturale medio alto (ca 90% diplomati o laureati); 
� Reddito e potere di acquisto medio alti; 
� Golfisti italiani e stranieri (80% di lingua tedesca) e appassionati di sport; 
� Persone dinamiche che amano viaggiare; 

 

ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW: LO�3RUWDOH�LWDOLDQR�GHO�* ROI 
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I numeri di www.greenpassgolf.net 

Fonte dati: www.deepmetrix.com mese: MAGGIO 2008 
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Il portale è articolato in 40 sezioni che offrono un ricco panorama di news e servizi. 

�+ RP H�SDJH��notizie aggiornate quotidianamente sul mondo del golf italiano e internazionale, profes-
sionistico e amatoriale; menu e preview delle rubriche e aree interne al portale. 

� * DUH��calendari, news, info e classifiche dei circuiti amatoriali e professionistici, complete di archi-
vio storico�e fotografico. �

� * UHHQ�3DVV� &DUG�� presentazione on-line dei Golf Club e degli Hotel convenzionati, presentazione 
dei servizi offerti dai Partner. Possibilit�  di acquisto on-line. 

�5 LFHUFD�* ROI�&OXE�italiani, europei e mondiali. 
� * ROI�SHU�WXWWL�� consigli di tecnica e fitness dai professionisti, regole di gioco, glossario, etichetta e 

link utili. 

�� � •�EXFD: Hole in One Club, Redattori e Fotografi per un giorno. 
�9 LUWXDO�SUR�VKRS��spazio publiredazionale dove vengono presentate le ultime novit�  del mercato. 
�* ROI� 	 �9 LDJJL��rassegna di itinerari turistici in Italia e all’estero. Presentazione dei più prestigiosi e 

accoglienti centri benessere. Presentazioni di offerte dai Golf Club e dagli Hotel convenzionati con Gre-
en Pass Card.  

�) , * ��3LWFK	 3XWW��&LUFXLWR�( XURSHDQ�7RXU�H�3* $ ��news, comunicati stampa, recapiti e calendari 
professionistici. 

�( ; 75 $ ��“Dieci domande a…”, meteo, calendario eventi, forum e sondaggi. 
  
$OO¶LQWHUQR�GHO�SRUWDOH�VRQR�DWWLYL�EDQQHU�H�OLQN�D��
� � �VLWL�LVWLWX]LRQDOL�GL�* ROI�&OXE�H�+RWHO�FRQYHQ]LRQDWL�
� � �VLWL�GHOOH�$]LHQGH�3DUWQHU.  

�

�

Contenuti del Portale 
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Con il traguardo delle � � �� � � �YLVLWH�XQLFKH�UDJJLXQWR�QHO�JLXJQR�� � � �  e confermato nei mesi successivi, ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW�si conferma LO�SRUWDOH�
GL�ULIHULP HQWR�GHO�JROI�LQ� ,WDOLD� Il riconoscimento da parte dei golfisti italiani ed europei tramite una entusiasta partecipazione all’attivit�  del portale, le 
numerose richieste di informazioni e servizi raccolte quotidianamente dalla redazione, la fitta e proficua collaborazione con i Golf Club italiani ed europei, 
il crescente interesse commerciale manifestato da numerose Aziende hanno evidenziato l’opportunit�  di rispondere con un nuovo importante progetto. 

ZZZ�JUHHQSDVVJROI�QHW�VL�ULQQRYD�FRP SOHWDP HQWH��
 

&$ 5 $ 77( 5 ,67,&+ ( �7( &1 ,&+ ( ��
�Restyling  grafico: design moderno e accattivante  

� Maggiore possibilit�  di personalizzare l’ impaginazione e i contenuti in home page e nelle aree interne 

al sito 

�Navigazione più  facile e veloce  

�Nuovo programma di gestione newsletter ed e-mail marketing 
 

&2 1 7( 1 8 7, ��
�Notizie più numerose ed aggiornate alla fonte in collaborazione con agenzie di stampa 

�Aggiornamento in tempo reale di calendari, classifiche e schede tecniche di golf  

�Contenuti più ricchi grazie al contributo di una rete di professionisti e specialisti     

� Ottimizzazione delle aree dedicate ai viaggi, benessere e virtual pro shop, a vantaggio    degli spon-

sor, degli Hotel e dei Golf 

�Implementazione E-commerce  

�Upgrade tecnologico: inserimento contributi video e mappe interattive 

�Sviluppo delle aree interattive riservate agli utenti registrati 

�Potenziamento dei servizi di navigazione e delle funzioni 8 6( 5 �) 5 , ( 1 ' / <   

 

www.greenpassgolf.net: LO�3RUWDOH�VL�ULQQRYD 
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Il sistema di e-mail marketing di ZZZ �JUHHQSDVVJROI�QHW�è un efficace strumento di marketing relazionale, per comunicare in maniera diretta e immediata con il proprio 
target di riferimento. 

�
' $ 7$ �%$ 6( ��
Attualmente la banca dati del portale conta oltre � � �� � � �LQGLUL] ] L�H�P DLO: 
 

���* ROILVWL�LWDOLDQL: � � �� � � �QRP LQDWLYL�distribuiti su tutto il territorio nazionale; 
���* ROILVWL�HXURSHL��� �� � � �QRP LQDWLYL�concentrati in particolare tra Germania, Austria e Svizzera  
���oltre � �� � �  nominativi di P DHVWUL�GL�JROI�WHGHVFKL 
���indirizzi e-mail di tutti i * ROI�&OXE�LWDOLDQL 
���indirizzi e-mail dei P LJOLRUL�* ROI�&OXE�H�+ RWHO distribuiti sul territorio HXURSHR �

 
I nominativi costituiscono un target ideale, estremamente profilato, per le iniziative di carattere turistico e presentazioni di prodotti e servizi Aziendali. Il programma permet-

te di selezionarli in base a differenti criteri e di declinare la comunicazione sulla base di interessi locali specifici. 

 
ALCUNI NOSTRI CLIENTI:  
� �   Mitsubishi Electric 
    Turismo Irlandese 
    Audi 
    Harley Davidson 
    Regione Piemonte 
    Turism Board of Tahiti 
    Maison de France 
    KLM Airlines 
    IKE Watches 
 

,1 9 , , �� � � � � �� � 150 newsletter e DEM 

E-mail Marketing 

,1 7( 5 1 $7,2 1 $ / �* 2 / ) �+ 2 / ' ,1 * ��
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E-mail Marketing 

L' invio della newsletter potr�  essere definito sulle necessit�  del cliente, differenziando 
le modalit�  di invio attraverso diversi criteri di caricamento dei nominativi e la gestio-
ne selettiva per aree geografiche di interesse, dei nominativi dei golfisti gi�  presenti in 
banca dati. 

) ( ( ' %$ &. �H�5 ( 32 5 7�

Si potr�  sapere quanti destinatari hanno letto la newsletter e quali sono i contenuti che 
pi�  hanno riscosso successo attraverso i link inseriti. 

, 1 7( 5 1 $7,2 1 $ / �* 2 / ) �+ 2 / ' ,1 * ��
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Diventa 0 DMRU�6SRQVRU� 
�+ ( $ ' ( 5 ��� � � [ �� � �LQ�ORRS�SHU�� � ´ ��

Il banner, sar�  presente in Home page e su tutte le pagine interne del sito per un anno con possibilit�  di modificare periodicamente, senza costi aggiuntivi, la 
grafica ed il claim. 
 

�+ 2 0 ( �3$ * ( �32 3�8 3��
Apertura in Home page di una pop up per 7 giorni continuativi per max 4 settimane all' anno con possibilit�  di scegliere il periodo di pubblicazione e di mo-
dificare, senza costi aggiuntivi, la grafica ed il claim.   
 

�1 ( : 6/ ( 77( 5 �H�' ( 0 �
6 invii dedicati all' anno con accesso illimitato al database e possibilit�  di decidere il periodo di invio.  
 

�%$ 1 1 ( 5 �1 ( : 6/ ( 77( 5 �
Posizionamento logo Sponsor con link su tutte le newsletter non commerciali. 
 

�35 2 0 2 5 ( ' $ =,2 1 $ / , �
6 promo redazionali in home page e in aree interne al portale a scelta del Cliente. 
Visibilit�  per 15 gg. 
 

�32 6,=,2 1 $ 0 ( 1 72 �/ 2 * 2 �$ =, ( 1 ' $ / ( �68 ���
� � �0 $ 7( 5 ,$ / ( �' , �$ ' 9 ( 5 7,6,1 * �' ( / �6,72 �

� � ��3,$ 1 ,) ,&$ =,2 1 ( �0 ( ' ,$ �
�

&2 672 �3$ &&+ ( 772 �DQQXDOH�����¼� �� �� � � �� � �� �,9 $ ���
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Web Advertising Rates 
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5 HGD] LRQDOL�
Durata: 15 giorni di visibilit�  
Formato immagine: Jpg o gif ad alta risoluzione  
 
5 LFK�P HGLD� �
Pop up – 1 settimana FRQWLQXDWLYD:  ¼�� �� � � �� � �� 
Pop up – 4 settimane QRQ�FRQWLQXDWLYD: ¼�� �� � � �� � ��
�
7XWWL�L�SUH] ] L�VL�LQWHQGRQR�, �9 �$ ��H�FRVWL�GL�UHDOL] ] D] LRQL�JUDILFKH�SHUVRQDOL] ] DWH�HVFOXVL��
1 �%��Tutti i prodotti, i servizi e i contenuti delle comunicazioni, commerciali e non, saranno valutati insieme agli inserzionisti, o ai loro delegati, prima della pubbli-
cazione sul portale. Riteniamo necessario che rispondano a requisiti minimi di coerenza con la nostra mission, nonché con l' immagine e i valori veicolati dalla no-
stra azienda e dai nostri marchi, nonché con il campo di interesse dei nostri utenti. 

 

%DQQHU��
) RUP DWL�VWDQGDUG�

' LP HQVLRQL��LQ�
SL[ HO��

&RVWR�� �P HVH�
KRP H�SDJH�

&RVWR�� �P HVH�
SDJLQD�LQWHUQD�

&RVWR�� �DQQR�
KRP H�SDJH�

&RVWR�� �DQQR�
SDJLQD�LQWHUQD�

%DQQHU� 120 x 120 ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

/ HDGHUERDUG� 550 x 100 ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

6N\ VFUDSHU� 120 x 340 ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

%DQQHU�TXDGUDWR� 300 x 300 ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

5 HWWDQJROR�RUL] ] RQWDOH� 310 x 70 ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

1 XP HUR�LQYLL� � � � � � � �

&RVWR ¼�� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  ¼�� �� � � �� �  

 
 KRP H�SDJH�� �

DUHD�LQWHUQD�
$ UHD�LQWHUQD��

D�VFHOWD�

1 redazionale ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  

5 redazionali ¼�� � � �� �  ¼�� � � �� �  

, 1 7( 5 1 $7,2 1 $ / �* 2 / ) �+ 2 / ' ,1 * ��
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� � � ������Un progetto di: 
�
� � , 1 7( 5 1 $7,2 1 $ / �* 2 / ) �+ 2 / ' ,1 * ��

� WWW.INTERNATIONALGOLF.IT�


